e S S—— e

 §
Aus den Hochschulen

Zeppelin-Stiftung
ermdglicht Professur

Philipp Kramer hat

seine Stiftungsprofessur

Luft- und Raumfahrt-
technik am Campus
Friedrichshafen der
DHBW Ravensburg an-
getreten. Ermoglicht
und finanziert wird die
Professur von der Zep-
pelin-Stiftung. Im Bild
(von links): Studien-
gangsleiter Thomas
Mannchen, OB Andreas
Brand, Stiftungsprofes-
sor Philipp Kramer,
DHBW-Rektor Herbert
Dreher und Campuschef
Heinz-Leo Dudek.
www.ravensburg.dhbw.de

Ernteoptimierung
in Ostafrika

Die Hochschule Ravens-
burg-Weingarten ist mit
ihren umwelttechni-
schen Studiengidngen
Teil einer internationa-
len Kooperation, die
sich mit der Optimie-
rung der Ernteertrige
in Ostafrika befasst.
Katrin Merk (rechts),
die im Rahmen ihrer
Masterarbeit die Trock-
nung von Mandeln und
Haselniissen untersuch-
te, hat im Juni ihre For-
schungsergebnisse auf
der Nordic Baltic Drying
Conference in St. Peters-
burg vorgestellt. Mit im
Bild: Wolfgang Speckle,
Leiter des Masterstudi-
engangs Umwelt- und
Verfahrenstechnik.
www.hs-weingarten.de

Seiminar Lean Basis

Ein Grundlagenseminar
der IWT Wirtschaft und

Technik GmbH zum
Thema Lean Manage-
ment, das am 16. und
17. September bei der
ifm electronic gmbh in
Tettnang stattfindet,
fiihrt Ingenieure und
Techniker in die Thema-
tik ein und untermauert
diese mit vielen prakti-
schen Beispielen und
Ubungen. Die Teilnahme
kostet 1.050 Euro, fiir
DHBW-Alumni 945 Euro.
www.iwt-bodensee.de
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Lernende Roboter
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Am Institut fiir Kiinst-
liche Intelligenz an der
Hochschule Ravensburg-
Weingarten soll ein in-
telligenter Service- und
Reinigungsroboter ent-
wickelt werden. Im
Fokus steht dabei die
kooperative Mensch-Ro-
boter-Interaktion. Das
Projekt lauft bis Mai
2021 und wird vom Bun-
desministerium fiir Bil-
dung und Forschung
finanziert. Im Bild: Pro-
jektleiter Thomas Sey-
wald mit Roboter Xurt.
www.hs-weingarten.de

Rollout bei
Formula Student

Das Formula-Student-
Team der Hochschule in
Weingarten hat seine
Wagen fiir die Saison
2019 vorgestellt. Bereits
zum zweiten Mal pri-
sentierten die rund 70
Studierenden aus allen
Fakultiten beim Rollout
2019 zwei Rennwagen:
neben dem Stinger
2019c den Stinger 2019d,
der in der Driverless-
Klasse an den Start
gehen wird.
www.hs-weingarten.de
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Im Bodensee-Tourismus sollen Grenzen liberschritten
werden, zwischen Léndern und Zielgruppen.

Perspektiven fur den
Bodensee-Tourismus

Wohin geht der Weg im Bodensee-
Tourismus? Damit beschiiftigt
sich ein Positionspapier des
Thinktanks DenkRaumBoden-
see.

Das gemeinsame Ziel ist klar: Der in-
ternationale Bodensee-Tourismus
und die angeschlossenen Destinatio-
nen sollen die Region als qualitativ
hochwertiges Reiseziel zu jeder Jah-
reszeit positionieren und neue Gaste
aus dem In- und Ausland begeistern.
Dass dieser Weg richtig ist, bestitigen
bereits die amtlichen Tourismussta-
tistiken: Das Reisejahr 2018 war fiir
die internationale Bodenseeregion be-
reits das vierte Rekordjahr in Folge.

Perspektiven fiir die Zukunft

Doch wie muss die Tourismusbranche
am Bodensee denken und handeln,
um dauerhaft in der sich wandelnden
Welt erfolgreich zu sein? Dieser zen-
tralen Fragestellung widmet sich
DenkRaumBodensee, ein unabhéngi-
ger Thinktank, der von sechs Hoch-
schulen und Forschungseinrichtun-
gen sowie der Internationalen
Bodensee-Hochschule IBH getragen
wird. Uber 20 Experten aus Wissen-
schaft und Tourismuswirtschaft ar-
beiten dabei zusammen und haben
nun ein 10-Punkte-Programm zur Zu-
kunft des grenziiberschreitenden Bo-
densee-Tourismus vorgestellt.

Angebote fiir Giste
und Einheimische

Viel gemeinsam und wenig alleine" ist
die Devise des Positionspapiers, das
eine neue Sichtweise auf den Touris-
mus in der Bodenseeregion einlduten
will: Die Angebote der Zukunft sollen
sich an allen Nutzergruppen ausrich-
ten. Die oftmals noch anzutreffende
Unterscheidung ,Dort der Gast, hier
der Einheimische* soll es nicht mehr
geben.

Arbeitskrifte von
zentraler Bedeutung

JFiir eine erfolgreiche Tourismusent-
wicklung kommt es nicht nur auf die
Hohe des Marketingbudgets an®, so
Pietro Beritelli von der Universitat
St. Gallen. ,Vielmehr ist entscheidend,
dass iiber die Grenzen hinweg am
Kunden orientierte Angebote erfolg-
reich geschaffen werden.” Mittels
deutlicher Fokussierung, Nutzung
neuer Technologien und der Zusam-
menarbeit in Netzwerken ohne terri-
toriale Grenzen gelte es sich zu positi-
onieren. Damit das gelinge, missten
qualifizierte Arbeitskréfte gewonnen
und gehalten werden. Hierzu bediirfe
es iiberbetrieblicher Lésungen, zum
Beispiel bei den rechtlichen Rahmen-
bedingungen oder neuen Arbeitszeit-
modellen. WAB
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