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Die Tourismusregion Bodensee —
wohin geht die Reise ?
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Die Tourismusentwicklung am Bodensee —
Eigentlich eine Erfolgsgeschichte ... Oder nicht ?
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Die Logiernachte nach Landern 2015
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Logiernachte nach Destinationen 2015

Landkreis Konstanz Landkreis
2.282.567 Lindau
974.050

Bodenseekreis
3.061.003

Bodensee Vorarlberg Thurgau St.Gallen-
1.017.161 533.608 Bodensee

Tourismus
358.730

Schaffhausen Liechtenstein
170.847 99.224

Quelle: Statistiken der Lander und Kantone
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Die wichtigsten Tourismusorte 2015

Konstanz Lindau Friedrichshafen 16 Gemeinden 115 Gemeinden
25% 25%

Isny Bregenz Bad Waldsee
Immenstaad Radolfzell Bad Buchau
Bad Saulgau Dornbirn Kressbronn

Quelle: Statistiken der Lander und Kantone
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Die Veranderung der Logiernachte 1997-2015

Landkreis Konstanz

Bodenseekreis

Oberschwaben Tourismus

Landkreis Lindau

Bodensee Yorarlberg

Thurgau

Schaffhausen

St.Gallen-Bodensee
Tourismus

Liechtenstein

o 20 A0 &0 a0 100 120

@ Ankinft @ Logierndchte Quelle: Statistiken der Lander und Kantone
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Die Veranderungsdynamik der Gemeinden 2014-2015

475000 -200000

@ wachstum @ Riickgang

Quelle: Statistiken der Lander und Kantone
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Die wichtigsten Wachstumstreiber 2015

Konstanz Friedrichshafen Lindau 65 Gemeinden
1/3

1/3

Bregenz Schaffhausen Kressbronn Allensbach
Gaienhofen Isny Reichenau Sigmaringen
1/3

Quelle: Statistiken der Lander und Kantone
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Der Tourismus am Bodensee hat sich in den letzten Jahren sehr positiv entwickelt und die
touristischen Kennzahlen sind stark gestiegen.

Die Entwicklung verlief dabei aber sehr unterschiedlich: Zum einen bestehen erhebliche
Differenzen zwischen dem deutschen und dem schweizerischen Bodenseeufer. Zum anderen
verlauft die Entwicklung aber auch zwischen den einzelnen Gemeinden sehr unterschiedlich.

Klarer Treiber der positiven Tourismusentwicklung sind die drei grésseren Stadte am Bodensee,
die allein fur ein Drittel der Zuwachse verantwortlich sind. Zahlreiche Gemeinden dagegen zeigen
trotzt des gesamtregionalen Wachstums einen Rickgang der Besucherzahlen auf.

Die Entwicklung des Tourismus am Bodensee ist klar angebotsgetrieben: Je mehr Kapazitaten
desto mehr Logiernéchte — bei gleichzeitiger Professionalisierung der Strukturen !!!

Der Tourismus am Bodensee ist bislang NICHT internationalisiert und lebt bislang ausschliesslich
vom DACH-Raum.
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Aktuelle und zukiinftige Herausforderungen
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Bevolkerungs-
entwicklung

Wertewandel
und
gesellschaft-
liches
Engagement

Klima und
Ressourcen

Relevante
Trends fiir
Standorte

Wissens-
Digitalisierung _basierte
Okonomie

Globalisierung
und Regionali-
sierung

Quelle: Bodensee 2030
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Wachstum der Weltbevoélkerung - aber Schrumpfung der Bevolkerung in den westlichen Industrienationen.
Alterung der Bevélkerung und demografische Verwerfungen.

Anwachsende Migrationsstrome.

Weltweite Urbanisierung und Landflucht.

Suburbanisierung und ,,Reurbanisierung”in Europa.

Anpassung Infrastrukturen: Notwendigkeit fir angepasste Infrastrukturlésungen und Systeminnovationen
fUr nachhaltige Stadtentwicklung.

Quelle: Bodensee 2030
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Veridnderungen der Zielgruppen und der Nachfrage in den Zielméarkten: Die Gruppe der (finanzstarken) U50-
jahrigen wird in den kommenden Jahren gerade in den starken Stammmarkten stark zu nehmen. Ebenfalls
wachsen wichtige Auslandsmarkte auf denen die Bodenseeregion bislang nicht vertreten ist.

Entwicklung neuer Produkte und Angebote: Die stark wachsenden Zielgruppen haben grundsatzlich neue
Anforderungen an ihre Urlaubs- und ihre Freizeitgestaltung .

Personal- und Fachkréafterekrutierung: Auch fir den Tourismus wird sich aufgrund des demografischen
Wandels, aber auch veranderter Lebenseinstellungen die heute schon prekare Situation auf dem
Arbeitsmarkt weiter verscharfen.

Stddteals Konkurrenz: Die Attraktivitat der Metropolraume nimmt auch im Tourismus standig zu. Gerade
bei den starken Zielgruppen steht der Bodensee in zunehmender Konkurrenz zu den globalen Metropolen.

Quelle: Bodensee 2030
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Kundenspezifische Produkte und Angebote: Auch touristische Unternehmen werden eine zunehmende
Individualisierung und Personalisierung von Angeboten gewahrleisten und damit auf die immer individuelleren
und multioptionalen Kundenbedirfnisse eingehen missen.

Unternehmen als Arbeitgeber

Neue Geschaftsmodelle: Auch im Tourismus entstehen neue kollaborative Wirtschaftsformen, z. B. im Bereich
der Sharing Economy. Dies gilt sowohl fiir kommerzielle Geschaftsmodelle als auch fir nicht-kommerzielle
Angebote. Diese |6sen, wie im Bereich der Buchungsplattformen, bestehende Modelle ab.

Stellenwert des Tourismus: Die gesellschaftliche Akzeptanz von wirtschaftlichen Aktivitaten nimmt auch im
Tourismussektor ab.

Quelle: Bodensee 2030
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Internationalisierung: Die Internationalisierung schreitet beim Incoming als auch beim Outgoing rasant
voran und die weltweite Reisetatigkeit nimmt sprunghaft zu. Systembedingt besteht eine sehr hohe
Standortgebundenheit und das Produkt kann nicht verlagert werden.

Regionalisierung: Veranderungen bei den Reisegewohnheiten fihren zum Bedeutungsverlust des
,klassische” Jahresurlaubs. Parallel zum Anstieg der internationalen Reisen findet dabei eine
Wiederentdeckung der Heimat statt.

Vulnerabilitdten: Mit der internationalen Verflechtung steigt die Anfalligkeit flr globale Dominoeffekte und
das Thema Sicherheitsrisiken nimmt massiv zu, wovon vermeintlich ,sichere” Destinationen profitieren.

Diversitatim Tourismus: Mit der Internationalisierung der Gaste entstehen auch neue Anforderungen an
den Tourismussektor, z.B. Sprachkompetenzen sowie interkulturelle Kompetenzen.

Quelle: Bodensee 2030
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Neue Verkaufs-und Vertriebsmodelle: Durch das Auftauchen neuer Buchungsplattformen verandern sich die
bislang bestehenden Verkaufs- und Vertriebskandle fundamental, da Gaste individueller als in der
Vergangenheitihre gewlinschten Angebote suchen und gleichzeitig auch kaufen.

Neue Informationswege: Das Informationsverhalten der Gaste wird durch die neuen Plattformen und
Bewertungsportale individueller und damit zusammenhangend werden auch die Verhaltensentscheidungen
immer kurzfristiger: Es wird aufgrund der aktuell und individuell vorhandenen Informationen jeweils das
optimale Angebot gewahlt.

Risikoschutz: Mit der zunehmenden Digitalisierung sind wachsende Herausforderungen fir Datenschutz, Schutz
des intellektuellen Kapitals sowie die Sicherheit der Unternehmensdaten verbunden. Von zentraler Bedeutung
wird der Umgang mit negativer oder gar herabwurdigender Kritik sein.

Quelle: Bodensee 2030
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Tourismus:
Wie wird die zukunftige Entwicklung
in der Region eingeschatzt?

Die Zahl der Gaste und der L-.lhernachl:ungan in der

" 10% 1%
Bodenseeregion

Die starke Positionierung der Tourismusregion
Bodensee in den bisherigen Stammmarkten
(D, CH, AT}

9% 1%

Die Vielfalt und die Qualitdt der touristischen
Angebote in der Region

.-sellrvarbessern .vurlmssum .g' [ i wver kern sehr verschlechbtern
Quelle: Umfrage Bodensee 2030



Was wird fur die Zukunft der Region als wichtig angesehen?

Von einer engeren Zusammenarbeit zwischen den
touristischen Leistungstragern einerseits sowie den
Gemeinden, Staddten und Regionen andererseits wirden
schlussendlich beide Seiten profitieren.

Reisende buchen immer kurzfristiger und suchen sich
immer das gerade optimale Angebok heraus.

Kooperationsbeziehungen zwischen touristischen Leis-
tungstragern sind eine zwingende Voraussetzung Fur eine
erfolgreiche Tourismusenkwicklung der Bodenseeregion.

Ohne laufende Investitionen in die touristischen Betriebe
und Innovationen der touristischen Angebote ist die
Tourismusregion Bodensee nicht wettbewerbsfahig.

Zukunftig wird eine engere Zusammenarbeit zwischen
den touristischen Leistungstragern einerseits sowie
der Gemeinden, Stddte und Regionen andererseits
notwendig werden.

Die Region muss fiir die touristischen Unternehmen
optimale Rahmenbedingungen schaffen und auch enk-
sprechende touristische Infrastruktureinrichtungen bereit-
stellen, damit diese wettbewerbsFahig bleiben konnen.

Aufgrund neuver Medien wird sich das Reiseverhalkten
zunehmend &ndern.

Zustimmung ‘ groBer/sehr groBer Handlungsbedarf

|
96%

4%

93%

92%

92%

87%

82%

Quelle: Umfrage Bodensee 2030



Die (grenzldberschreitende) Vernetzung

der touristischen Angebote ausbauen. - 10% 20%
Attraktive Tarifangebote FUir den offentlichen Verkehr

in Verbindung mit touristischen Angeboten schaffen. - 9%4% 91%
Die grenziberschreitende Kooperation beim

touristischen Marketing intensivieran. 3% 8% 90%
Meue touristische Ganzjahresangebote initiieren. 4% 33% 63%
Towuristische Angebote mit den Freizeitangeboten

der regionalen Bevolkerung verkndpfen. 9% 53%0 38%




Aktuelle und zukiinftige Herausforderungen
fur den Tourismus am Bodensee



JWir haben konstant etwa
800000 Touristen in der
Gemeinde. Diese nenneich
inzwischen Minuten-
touristen, die uns keinerlei
Wertschopfung bringen.”




,In Lindau ist die Zahl der
Menschen, die dauerhaftauf
der Insel wohnenin den
vergangenen 10 Jahren von
6'000 auf knapp 3'000
zurlickgegangen.”




|  Das touristische Verkehrsauf-
kommen wird in der
Bevolkerung als Problem
empfunden, wobei die
Mehrheit der Stautage nicht
touristisch bedingt sind,
sonderndurch den
Berufspendelverkehr.”




,Die Akzeptanz gegentiber
dem Tourismusin der
Bodenseeregion sinkt stark
und er wird zunehmend als
Ursache fir vielfaltige
Probleme in der Region
angesehen.”




,Dem Tourismusist es bislang
nicht gelungen, der
einheimischen Bevolkerung
aufzuzeigen, dass er einen
wichtigen Beitrag zur
Lebensqualitatin der Region
leistet.”







,Die Digitalisierung verandert
in einer noch nie
feststellbaren Geschwindigkeit
auch den gesamten Tourismus
in allen Bereichen. Sie ist
dabei Chance und Gefahr
gleichzeitig.”




@ Q Bodensee - Unterkiinfte

Reisedaten Gaste Art der Unterkunft Preis

PRIVATZIMMER - 3 BETTEN

Gastehaus "BLISS"

Ab 47€ pro Nacht - Kostenlose Stornierung
*kkkk 232

PRIVATZIMMER - 3 BETTEN
Schénes groRes Zimmer fiir 1 bis 4
Ab 36€ pro Nacht - Kostenlose Stornierung

*kkkd 212 - Superhost

Unterkiinfte fiir deine Reiseart

Sofort buchen

Art der Reise

GANZE HUTTE - 2 BETTEN
Blockhaus mit Whirlpool b. Konstanz

o Nacht - Kostenlose Stornierung

AD <

*%%%4 104 - Superhost

JURTE (RUNDZELT) - 2 BETTEN

Swissyurte (Rundhaus) Natur pur Ideal fiir 2
Pers.

Ab 49€ pro Nact

- Kostenlose Stornierung

*kokkok 132

Finde eine Unterkunft mit besonders guten Bewertungen und der

Weitere Filter

GANZE WOHNUNG - 2 BETTEN

Ferien in Vorarlberger Architektur

Ab 12(
* %k k% 91- Superhost

€ pro Nacht - K

GANZES HAUS - 2 BETTEN
Wellnessoase
Ab 177€ pro Nacht - Kostenlose Stornierung

* k%% 108 - Superhost

Gastgeber werden

Guthaben verdienen Hilfe

Registrieren Log-in

Karte zeigen Q

Stornierung

Mannan
* B suchen, wihrend ich die Karte bewege 455
Hochdorf
- Bad Saulgau Bad
MeRkirch Schussenried Eberhardzell
m
3 Boms
Sauldorf Ostrach Aulendorf
Altshausen
Pfullendorf Bad Waldsee
32 Bad
Hohenfels
3
limensee
kach 30
Baienfurt
nan-Ludwigshafen Heiligen! 135€ oy Wolfegg
30€ Weingarten
Kil
s Deggenhausertal Ravensburg
Salem =
30
Uhldingen-Mihlhofen
Allensbach 31 Markdorf
60€ Amtzell
Reichenau e Meersk Meckenbeuren Wangen
n k 43€ 7 im Allgau
o Tett
A Friedrichshafen ' S5™"9 [56 ]
zlingen
0 52€ a7€ - 50€ 2 om
-« 47 e = Uine
52€ “(/% Langenargen 32€ 368 im
M€ s6€ poinc 65€ Seheideg
Weinfelden Roma.snom (Bode..... ",
Amrisw
M ar7€
49€ o 120€
Bregenz
m Bischofszell = Hard g
Rorschach o
Wil g Thal
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Uzwil
St. Gallen Lustenau
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@ Sprache und Wahrung
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Informationen zu Uhidingen-M ...  Hotels

Ferienwohnungen  Fliige

> Uhidingen-Mihihofen > Restaurants Uhldingen-Mihlhofen

Restaurants  Aktivititen  eee

Restaurants in Uhldingen-Miihlhofen, Baden-Wiirttemberg

Beste Restaurants in Uhldingen-Muhlhofen - Bewertungen

9@ Karte ansehen

Art der Gaststatte

[[] Restaurants

Kichen und Gerichte

[] deutsch

[] europaisch

(] italienisch

Mehr v

Diatetische Einschrankungen

(] fir Vegetarier geeignet

"] vegane Speisen

(] glutenfreie Speisen

Mahlzeiten

] Brunch

| Mittagessen

] O |

[] Abendessen
Preis

[[] Gunstige Restaurants
] ™ittelklasse

[[] Gehobene Kiiche

Suchen Sie nach Essensmadglichkeiten in Uhldingen-Miihlhofen Alle ansehen

regionale Kiiche: dettsch
(106)

driechisch(7)

europaisch (89) italienisch:(54)

Cafs (14) U Pizza(29)

Alle ansehen

;

mitteleuropdisch (57)

mediterfan (39)

Mittlere Preiskategorie

Restaurant Jagerhof

Hotel Seehof Hotel Seepromenade Hermannsdorfers Im Schiitz
@@@@Q 81 Bewertungen @@@@®Q 37 Bewertungen @@@@@ 183 Bewertungen @@@@@® 35 Bewertungen
€€ - €€€, deutsch €€ - €€E €€ - €€€, deutsch, Meeresfruchte, me... €€ - €€€, franzosisch, deutsch, intemna..

Uhldingen-Mahlhofen Uhidingen-Mihihofen 5.2 km von Meersburg (Bodensee) ent... 2.7 km von Daisendorf entfernt

Gehobene Kiiche Alle ansehen

Seehalde Restaurant Restaurant Ophelia Romantik Hotel und Restaur... Casala
@@@@© 73 Bewertungen @@@®@®@® 162 Bewertungen @@®@@@ 73 Bewertungen @@@@@® 43 Bewertungen
€€EE €€EEE, international, europaisch, franzd... €EEE, deutsch, europaisch, mitteleuro €EEE

Unhldingen-Miihlhofen 8.8 km von Konstanz entfernt 6.5 km von Uberlingen entfernt 5.5 km von Meersburg (Bedensee) ent.



Alles, was Sie tun mussen,
ist einchecken, einsteigen...

I — rarTIO

...ankommen und
wieder auschecken.



,Jdmmer mehr Restaurantsin
der Bodenseeregion
schliessen oder werden nur
noch fur Hotelgaste gefihrt.”
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,In den kommenden 12
Jahren werden rund 20% der

Personenim erwerbsfahigen
Alter pensioniert werden.
Nicht nur der ,klassische”

Bodenseegast altert, sondern

auch die Fachkrafte.”




,Das grosste Problem bei der
Fachkraftesuche ist die
Verfligbarkeit von
— (bezahlbaren) Wohnraum.”




,Das Qualitatsniveau muss
dorthin, wo der Preis heute
schon ist.”




,Fur eine verstarkte
Internationalisierungdes

Bodenseetourismus braucht
es erhebliche Qualitats-

anstrengungen — nicht nur bei
Sprachkenntnissen sondern,
auch bei der interkulturellen
Kompetenz.”




SWir sollten zuklnftig nicht
mehr von Touristen sprechen

sondernvon Kunden —
unabhangigdavon, ob es ein
Ubernachtungsgast, ein
Tagesgast oder ein
Einheimischer ist.”




,Der Tourismus am Bodensee
ist heute bislang wenig durch
innovative Projekte gepragt.
Dies ist aber zwingend
notwendig, um den
absehbaren Strukturwandel
zu bewaltigen”




Vielen Dank fiir Ilhre Aufmerksamkeit



